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» Costa: «Un marchio
pieno di gusto italiano»

Mentre arriva la nuova Costa

Diadema é pronta la campa-

AlWtm i signori del web

Oltre 5mila espositori, tra le new entry I’Arabia Saudita

gna che ripostziona il marchio,
e rtlancia sulla sua italianita. Tecnologia mobile, mo- Torna a Modena dal 30
Ce bo ha spiegato Norbert Stieke- tori di ricerca e social network ottobre al 2 novembre Ski-

ma, executive vp sales & marke-
ting, fl quale tral'altro oppo-
neargoment! concrett alle agen-
zte che accusano Costa dif di-
sintermediare. > a pag. 10
» «India for You»
su lagenziadiviaggi. it

St chiama India for You la bro-
chure sfogliabile online dedl-
cata all'Indta (dal 29 ottobre
il link sara su wuw lagenzia-
diviaggt.it): 16 pagine, realz-
zata in collaborazione con In-
dta Tourism Milan. Che ITta-
lta ami I'lndia lo confermano
1 dhewtt, aggsornati al 2012: 100mit-
la arrivt I'anno, con in cresci-
ta dei 3-5% l'anno. > a pag 2

» TDLab in 30 punti:
sara rivoluzione?

TDLab, tl laboratorio del turt-
smo digitale voluto dal mini-
stro Franceschinl, ha pronto
un plano per il rilancio che
prescrive 30 azion! concrete su
tre aree di Intervento: Intero-
perabilita e big data; svtluppo
digitale; promozione e com-

al centro del World Travel
Market, dal 3 al 6 novembre
all'ExCel. di Londra. In cam-
po i top manager di Google
e Yahoo!, i responsabili tra-
vel di Twitter e Facebook, i
hoss di BuzzFeed e Airbnb.
Tra le novita anche la sezio-
ne Women in Travel su don-
ne e turismo.

La fiera compie 35 anni e
li festeggia con il colorato
Wim Festival, il 5 novembre
dalle 18alle20. >dapag e

'althllmn Itallano Renzo Plano

Dalle ‘Terre di Piero della Francesca” ai tour sul food per Expo 2015

LlItalia che piace agli inglesi

L'Enit torna al Wun con
uno stand di oltre 1.200 mq
e 19 spazi personalizzati
Club Italia. Tra gli esposito-
ri tredici Regioni: in prima
fila il Piemonte con le Lan-
ghe, nuovo sito Unesco, e la
rete “Terre di Piero della
Francesca”. In una serata al-

presenta agli inglesi il nuo-

sa 1000. Nel frattempo, sul
floor di ExCel. sfilano le of -
ferte dei t.o. incoming per
I'Expo 2015 di Milano: nuo-
vi itinerari legati al cibo da
Gartour e Incoming Part-
ners. Ma c’e anche Carrani
Tours che presenta il nuo-
vo brand up level “Signatu-

pass, il Salone del turismo,
degli sport invernali e del
freestyle, alla XXI edizione,
e da il via alla stagione pre-
sentando novita ed eventi
di stazioni e comprensori
sciistici, hotel e impianti,
snowpark, rifugi e tour ope-
rator specializzati, italiani
e stranieri. Per l'occasione
segnaliamo alcune chicche
di prodotto, in Italia, Sviz-
zera, Austria, sui Balcani e
perfino ad Andorra: attra-

Linverno sulla neve,
formato famiglia

zioni e proposte di hotel e
villaggi, tutti assolutamen-
te concentrati sulle fami-
glie, spesso con proposte
molto molto invitanti.
>apag 12¢13
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Emozione3, innovazione da regalo

Emozione3, 1l cofanetto regalo
tutto e solo stalano di Wish Days,
POrta In agenzia | nuowvi t-
toll dedtcatt alle raffinate
Terme di QC, con propa-
ste di benessere perdue, e
le Notts Incantate in Um-
bria e Toscana, prezzo me-
dio ma solo strutture tipt-
che, e di valore.

Cosi Emozioned alza 1l t1-
10: «Sostanzialmente rinnovia-
mo il prodotto - ct ha splegato

Cristina Pozzi, dg di Wish Days
- rivolgendoct a una fascta di

201 4

merclalizzazione. > a pag. 15 la Tate Modemn, Trenitalia  vo e iammante Frecciaros-  re Collection”. >apag 6
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mercato plis esggentes. Ma c'@ in-
novazione anche nell'accordo
appena concluso con Tre-
nitalia, che offre tanffe
convenient! per raggiun-
gere le mete del cofanet-
tt Emozione3. E che con-
tributra al risultato del
2014, che st avvia a chiu-
dere con 450mia clientt,
valore medio della vend!-
ta intorno aglt 80 euro per circa
12 millont di fatturato interme-
diato dalle agenzie, su un totale
140 miliont > apag. 10

Tredici regioni nello stand Enit: focus sulle Langhe sito Unesco e le "Terre di Piero’

LItalia che piace agli inglesi

[ t.0. incoming pronti per I'Expo 2015 con nuovi tour legati al food

In nome di Expo

Mella rosa degli authori-
zed reseller di Expo 2016 ¢'e
anche Incoming Partners,
presente al Wim nello stand
della Lombardia per pro-
muovere itinerari Food in
art, che coniugano cibo e
arti visivie, & Food culture,
che documentano gli aspet-
ti storici, culturali, sociali
ed economici dell’alimen-
taxione. Tra le tappe dei tour,
che possono anche essere
declinati in modalita ga-
ming per gli incentive: ope-
re d'arte e musei legati al-
lalimentazione e all’agri-

coltura, atelier di industrial
design, botteghe e locali sto-
rici, paesaggi modellati dal-
I'uomo per le attivita agri-
cole. «Desideriamo contri-
buire con la nostra cono-
scenza del territorio a fare
di Expo Milane 2015 un’e-
sperienza indimenticabile
Peri visitaton € un momento
di crescita per il turismo ita-
Eanow, afferma il ttolare del
t.o. Michele Mondolfo.

Michele Mondolfo

I creativi di Easyweek.it




